


 

La presentación del Estudio La Empresa Familiar en España (2015) ha contado con una 
cobertura mediática muy destacable, superior a la de otros eventos similares organizados con 
anterioridad por el IEF. 
 
En total, en la presentación y rueda de prensa posterior estuvieron presentes 31 periodistas, 

pertenecientes a 27 medios de comunicación, distribuidos de la siguiente forma: 

- Televisiones: TVE, Mediaset, Antena3 y TV3 
- Radios: RNE, COPE, Onda Cero, Capital Radio y Gestiona Radio 
- Agencias de noticias: EFE, Europa Press y Colpisa 
- Prensa Escrita: 

o Información general : ABC, El País, La Razón, La Vanguardia, Editorial Prensa 
Ibérica y Ara. 

o Información económica: Expansión, Cinco Días y El Economista. 
- Prensa Digital: El Confidencia, Voz Pópuli, Libertad Digital, Diario Abierto, Crónica 

Económica y Bez. 
 

El total de noticias publicadas fue de 117: 

- Prensa escrita: 110 
 

o Económica: 4 
o Nacional: 10 
o Regional: 98 

 
- Prensa digital: 7 

 

El tratamiento que han recibido tanto la empresa familiar como el IEF ha sido muy positivo. En 

términos generales, las informaciones recogen la importancia y el peso de la empresa familiar 

en la economía española, destacando asimismo su sólido compromiso con el empleo durante 

los años de la crisis económica, aunque ello haya supuesto en muchos casos sacrificar el 

beneficio y la rentabilidad. 

Es también destacable la cobertura dada por los medios digitales, generalmente reacios a 

acudir a ruedas de prensa y a escribir sobre cuestiones que vengan ya “orientadas” desde 

empresas o instituciones. 

El enfoque que han dado a sus informaciones ha sido más analítico y quizá el más crítico –con 

un perfil político más destacado-, pero el resultado puede considerarse igualmente muy 

positivo. 

En resumen, se puede señalar que la cobertura ha sido muy completa, ya que se ha involucrar 

a todo el espectro de medios de comunicación existentes en estos momentos (prensa escrita 

nacional, económica y regional, agencias de noticias, medios nativos de internet, radios y 

televisiones). 






























































































































































































































































